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Keterangan Umum Survei

• Nama Kegiatan : ”Survei Pola Penggunaan Produk Investasi”

• Tanggal Survei  : 20 Februari  – 2 Maret 2025 

• Metode Survei : Online-Computerized Assisted Self Interview (CASI)

• Jumlah Responden : 900 responden

• Populasi : Usia 17-55 tahun seluruh warga Indonesia

• Desain & Analisa Data : Lembaga Survei KedaiKOPI

• Laporan Akhir : Lembaga Survei KedaiKOPI
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Demografi (1)

48,9 51,1

0,0

20,0

40 ,0

60 ,0

80 ,0

100,0

Laki-laki Perempuan

%

Jenis Kelamin
Basis: Seluruh responden (n=900)

12,1

56,6

31,3

0,0 20,0 40 ,0 60 ,0 80 ,0 100,0

Gen Z (17 - 28 tahun)

Gen Y (29 - 44 tahun)

Gen X (45 - 55 tahun)

%

Kategori Usia

33,3

66,7

0,0

20,0

40 ,0

60 ,0

80 ,0

100,0

Rural Urban

%

Jenis Wilayah
0,8

5,2

45,9

10,2

35,6

2,3

0,0 20,0 40 ,0 60 ,0 80 ,0 100,0

Tamat SD
Sederajat

Tamat SLTP
Sederajat

Tamat SLTA
Sederajat

Tamat D1/D2/D3

Tamat S1/D4

Tamat S2/S3

%

Pendidikan

20,6

30,4

33,0

10,3

5,7

0,0 20,0 40 ,0 60 ,0 80 ,0 100,0

SES A (>Rp. 5.000.000

SES B (Rp. 3.000.001-Rp. 5.000.000)

SES C2 (Rp. 1.500.001-Rp. 3.000.000)

SES D (Rp. 1.000.001-Rp. 1.500.000)

SES E (<= Rp. 1.000.000)

%

Rata-rata Pengeluaran/bulan

Berapakah pengeluaran rata-
rata rumah tangga per bulan 
(untuk makan, minum, 
sekolah, transportasi, listrik, 
air, pakaian) tetapi tidak 
termasuk tabungan, 
pembelian barang 
mewah/elektronik, cicilan 
rumah.
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Demografi (2)

0,1

2,7

2,7

4,8

4,8

8,7

15,4

17,4

43,4

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak tahu/Tidak jawab

Profesional (Tenaga
Kesehatan/Pengacara/Guru/dll)

Pegawai Negeri Sipil/BUMN

Pelajar/Mahasiswa

Pekerja di sektor Informal (Mitra
Ojek Online, freelance, dsb)

Buruh

Ibu Rumah Tangga

Enterprenuer/Wirausaha/Self-
Employment/Model

Pegawai/Karyawan Swasta

%

Pekerjaan

Basis: Seluruh responden (n=900) Basis: Seluruh responden (n=900)

0,2
0,1
0,1
0,2

13,9
23,9
26,0
27,4
28,4
31,4

35,8
43,4
44,3

70,3
74,3

84,7
91,6

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak ada/Tidak tahu
Keagamaan (turun sari, dan lainnya)

Konsumsi dan perawatan hewan peliharaan
Jatah Orang tua

Olahraga (gym & alat penunjang olahraga)
Rokok

Asuransi Kesehatan
Rekreasi & hiburan (wisata/liburan/hang…

Fashion (baju, celana, apparel, tas)
Investasi

Make up & Skin care
Pendidikan
Tabungan

Keperluan Rumah (Listrik, Air)
Transportasi (bensin, ojek online & biaya…

Kebutuhan komunikasi (paket data, pulsa &…
Konsumsi sehari-hari (makanan dan…

%

Jenis Pengeluaran
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Pemahaman Investasi
“Sebutkan jenis atau kegiatan yang muncul dalam pikiran ketika mendengar tentang Investasi?” (MA) 

5,5
0,3
1,7
2,3
2,8
3,2
3,2
3,4
3,6
3,6

7,0
10,2
10,5
11,8

20,0
20,4
21,7

0,0 20,0 40 ,0 60 ,0 80 ,0 100,0

Tidak tahu

Untuk kebebasan financ ial

Berkaitan dengan obligasi

Tambahan pendapatan

Pengembangan dana

Penambahan asset

Trading

Mengirim uang untuk di investasikan untuk platform…

Cryptocurrency

Deposito

Properti

Reksadana

Mendapatkan keuntungan

Penanaman modal untuk tujuan masa depan

Saham

Tabungan untuk masa depan

Emas

%

TOM Investasi bagi yang Paham
(n=745)

Basis: Seluruh responden (n=900)

82,8

17,2 

Paham Tidak Paham

Pemahaman Responden 
terkait Investasi

6,5

13,5

22,6

58,7

0,0 20,0 40 ,0 60 ,0 80 ,0 100,0

Menyisihkan atau
menyimpan dana

Wirausaha/Bisnis

Dana/Uang/Pendapatan/
Asuransi

Tabungan

%

TOM Investasi bagi Yang Tidak Paham
(n=155)
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Kepemilikan dan Tipe Investasi
“Menurut Anda, tipe orang yang seperti apakah Anda dalam
berinvestasi?” 
Basis: Seluruh responden (n=900)

35,1

47,9

17,0

0,0 20,0 40 ,0 60 ,0 80 ,0 100,0

Lebih nyaman risiko rendah dan
keuntungan rendah

Mencari kombinasi risiko dan
keuntungan yang sedang

Berani mengambil risiko tinggi
dengan kemungkinan

keuntungan yang tinggi

%

Karakter Investor Responden

“Apa Anda saat ini memiliki investasi?” 
Basis: Seluruh responden (n=900)

73,2

26,8

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

Ya Tidak

%

Kepemilikan Investasi
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Alasan tidak Berinvestasi dan 
Jangka Waktu Berinvestasi

“Apa alasan Anda tidak memiliki investasi?” (MA) 
Basis: responden tidak berinvestasi (n=241)

5,8

0,4

0,4

9,1

10,8

20,7

29,0

38,6

41,5

62,2

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak tahu/Tidak jawab

Status halal terhadap perbuatan
investasi

Banyaknya penipu atau kejahatan
dalam berinvestasi

Tidak percaya terhadap produk
investasi yang tersedia

Sudah pernah mengalami
pengalaman buruk dari investasi

Belum merasa investasi
merupakan sebuah prioritas saat…

Tidak tahu cara memulainya

Memiliki rasa takut mengalami
kerugian

Kurangnya pengetahuan tentang
investasi

Belum memiliki dana lebih untuk
melakukan investasi

%

“Untuk masa depan dalam jangka waktu Anda akan 
mulai untuk berinvestasi?” (MA) 
Basis: responden tidak berinvestasi (n=241)

12,4

13,7

9,1

14,1

21,2

21,2

8,3

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak tahu/tidak menjawab

Tidak ada rencana

> 5 tahun

3 - 5 tahun

1 - 2 tahun

6 bulan - 1 tahun

< 6 bulan

%
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Jenis Investasi dan Usia Memulai 
Investasi

“Jenis investasi apa yang Anda minati untuk Anda lakukan di masa depan?” (MA) 
Basis: responden tidak berinvestasi (n=241)

5,8

6,2

7,1

9,1

10,8

19,5

29,5

32,4

44,4

44,4

47,3

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak tahu/Tidak jawab

Foreign Exchange (Forex, perdagangan mata uang
asing)

Koleksi benda berharga (barang mewah, NFT, dll)

Cryptocurrency

Obligasi (Surat Berharga Negara)

Reksa Dana

Deposito

Saham

Emas batangan

Emas perhiasan

Properti (tanah/rumah)

%
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Faktor dan Tujuan Memiliki Investasi
“Apa faktor yang paling mempengaruhi Anda untuk memiliki 
investasi?” (MA) 
Basis: responden berinvestasi (n=659)

0,3 

10,5

15,0

20,3

24,1

45,2

51,6

60,1

70,1

85,7

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Lainnya (Mencari uang, kebebasan finansial)

Hobbi

Mengikuti tren masa kini

Pengaruh teman/keluarga

Menambah portofolio

Aplikasi investasi yang mudah digunakan

Mencapai tujuan finansial lain

Sebagai dana darurat

Menghadapi situasi ekonomi yang serba
ketidakpastian

Rencana jangka panjang

%

0,2

0,5

23,5

37,7

65,3

66,2

75,6

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Memenuhi kebutuhan masa
depan

Biaya darurat

Dana untuk pernikahan anak

Dana untuk kebutuhan properti

Dana kebutuhan pendidikan
anak

Kebebasan financial

Dana pensiunan
menyongsong masa tua

%

“Apa tujuan investasi jangka panjang Anda?” (MA)
Basis: alasan responden berinvestasi untuk Rencana 
Jangka Panjang (n=565)



Survei Pola Penggunaan Produk Investasi | 20 Februari  – 2 Maret 2025 | 
Online - Computer Assisted Self-Interviewing (CASI)| 900 responden 18

Pengelolaan Keuangan untuk 
Investasi

21,2

36,4

23,1

11,4

1,4

4,1

2,4

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

0,1% - 5%

5,1% - 10%

10,1% - 20%

20,1% - 30%

30,1% - 40%

40,1% - 50%

> 50%

%

“Berapa persen dari pendapatan bulanan Anda yang 
dialokasikan untuk investasi?”
Basis: responden berinvestasi (n=659)

“Darimana sumber keuangan untuk melakukan 
investasi?” (MA) 
Basis: responden berinvestasi (n=659)

0,2

0,2

1,1

2,6

9,4

10,2

12,6

12,7

24,6

32,9

39,3

82,4

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Hadiah lomba

Beasiswa

Penghasilan pekerjaan sampingan

Hasil penjualan/berdagang/bisnis

Warisan

Dana darurat

Dana penjualan aset

Dana Pemberian keluarga non-warisan

THR

Tabungan

Bonus

Gaji bulanan

%

Median
16%
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Usia Mulai dan Pengalaman 
Kerugian

0,6

0,9

23,2

40,7

22,5

10,9

1,2

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak bersedia menjawab

Di bawah 17 tahun

17 - 22 tahun

23 - 28 tahun

29 - 34 tahun

35 - 40 tahun

Di atas 40 tahun

%

“Di usia berapa Anda memulai melakukan investasi 
(jenis apapun)?” (SA)
Basis: responden berinvestasi (n=659)

Median
25 Tahun

3,8

4,2

9,6

10,9

24,7

46,7

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Ya, langsung berhenti
berinvestasi

Tidak, saya percaya produk
investasi saya saat ini

Tidak, saya masih tahap
belajar investasi

Ya, saya mengganti produk
investasi

Tidak, saya selalu berhati-hati
dalam memilih produk

investasi

Ya, saya langsung belajar dari
kesalahan dan langsung tetap

melanjutkan

%

“Apakah Anda pernah mengalami kerugian dalam 
investasi? Bagaimana reaksi Anda terhadap produk 
investasi?” (SA)
Basis: responden berinvestasi (n=659)
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Jenis Investasi yang Dimiliki
“Jenis investasi apa yang Anda miliki saat ini?” (MA) 
Basis: responden berinvestasi (n=659)

5,1

9,2

12,9

22,1

28,9

33,1

35,6

36,6

38,4

49,9

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Koleksi benda berharga (barang mewah, NFT, dll)

Obligasi (Surat Berharga Negara)

Foreign Exchange (Forex, perdagangan mata
uang asing)

Cryptocurrency

Properti (tanah/rumah)

Deposito

Emas batangan

Reksa Dana

Saham

Emas perhiasan

%
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Alasan Memilih Platform Investasi

0,8

13,7

29,1

31,9

33,1

36,4

42,4

59,8

68,7

72,3

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak ada/Tidak jawab

Direkomendasikan influencer

Ada promosi yang dilakukan aplikasi/platform

Rekomendasi dari orang terdekat

Ada kegiatan edukasi investasi yang dilakukan
platform/aplikasi

Iklan muncul di media sosial atau media masa

Terpercaya/Image perusahaan baik

Proses pembayaran mudah

Terdaftar di Otoritas Jasa Keuangan (OJK)

Mudah digunakan

%

“Mengapa Anda memilih Aplikasi atau Platform sebelumnya sebagai tempat Anda berinvestasi?” (MA) 
Basis: responden berinvestasi satu atau lebih dari satu produk (n=505)



Regulasi dan 
Sumber Informasi

Investasi

38
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Tingkat Keyakinan Pihak Keamanan 
Investasi

“Dari 1 sd 10, dimana 1 = Tidak yakin dan 10 = Sangat yakin, menurut Anda, seberapa yakin Anda terhadap pihak-pihak 
berikut dalam menjamin keamanan berinvestasi di Indonesia?” (SA)
Basis: Seluruh responden (n=900)

83,4

89,2

92,9

16,6

10,8

7,1

60,0 80,0 100,0

Platform atau aplikasi investasi (keamanan
data dan produk keuangan)

Otoritas Jasa Keuangan (dari segi regulasi)

Bank Indonesia (dari segi regulasi)

%

Yakin Tidak Yakin

8,42

8,13

7,54

Rata-rata
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Tingkat Memadai Informasi

Tidak memadai; 16,7

Memadai; 83,3

“Dari 1 sd 10, dimana 1 = Tidak memadai dan 10 = Memadai, menurut Anda, seberapa memadai informasi dan edukasi 
investasi di Indonesia saat ini?” (SA)
Basis: Seluruh responden (n=900)

2,6 0,7 2,4 3,0
8,0 8,8

20,3 23,0

13,2
18,0

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

%

Rata-rata:
7,41
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Informasi Edukasi Investasi di Indonesia 
berdasarkan Kepemilikan Investasi

88,3

69,7

11,7

30,3

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

100,0

Punya Investasi (n= 659) Tidak Mempunyai Investasi (n=241)

Memadai Tidak Memadai
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Jenis Sumber Informasi
“Apa jenis sumber informasi investasi yang paling Anda percayai?” (SA)
Basis: Seluruh responden (n=900)

0,2

3,2

11,1

13,9

14,8

56,8

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak Ada

Buku-buku tentang investasi yang ditulis oleh ahli
bidang keuangan

Media sosial/ workshop/seminar dari public figure
atau influencer terkenal

Rekomendasi dari teman/ keluarga yang dipercaya
dan berpengalaman

Situs keuangan atau investasi terkenal

Sumber resmi dari pemerintah atau lembaga
keuangan

%
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Kekurangan Informasi Investasi 
Indonesia

“Menurut Anda, apa kekurangan dalam informasi investasi yang beredar dan tersedia di Indonesia saat ini?” (MA)
Basis: Seluruh responden (n=900)

0,6

42,7

50,0

65,7

73,1

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Lainnya (Banyaknya mafia/penipu tanpa ditindak
tegas dan Investasi yang cocok untuk yang ekonomi

rendah)

Kurangnya informasi tentang investasi jangka
panjang

Banyak informasi yang tidak sesuai dengan kondisi
pasar saat ini

Kurangnya informasi yang jelas dan transparan
tentang risiko investasi

Kurangnya edukasi yang dapat dipahami oleh
pemula

%
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Tingkat Kepercayaan Masyarakat 
terhadap Transparansi Danantara

Tidak percaya; 37,7

Percaya; 62,3

“Hasil Efisiensi Anggaran salah satunya diserahkan ke Badan Pengelola Investasi Daya Anagata Nusantara (BPI Danantara), 
sebuah badan yang ditugaskan mengatur kegiatan investasi di Indonesia, termasuk BUMN untuk dialokasikan pada proyek 
prioritas Pemerintah. 

Dari skala 1 s.d 10 dimana 1=sangat tidak percaya s.d 10=sangat percaya, sejauh mana Anda BPI Danantara dapat menjalankan 
fungsinya secara transparan?” (SA)
Basis: Seluruh Responden (n=900)

10,6

2,6 3,7 3,8

17

7,9

16,4 18,1

7,2
12,7

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

%

Rata-rata:
6,27

https://www.tempo.co/tag/danantara
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Opini Kepercayaan Masyarakat terkait 
Danantara

“Mengapa Anda tidak percaya dengan kinerja Danantara?” (OE) 
Basis: Responden yang tidak percaya  Danantara(n=338)

24,3

1,2

5,6

7,4

8,9

13,6

13,9

26,9

35,5

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak Tahu/Tidak Menjawab

Seharusnya lebih mengarah ke profit
BUMN

Kebal terhadap audit KPK dan BPK

Seharusnya yang lebih berdampak
langsung ke masyarakat

Adanya intervensi politik

Kurangnya regulasi yang
disosialisasikan

Tidak transparan dalam pembentukan

Tidak percaya pemerintahan

Menjadi tempat untuk Korupsi, Kolusi
dan Nepotisme

%

13,7

0,5

0,5

0,9

1,6

1,6

3,2

5,5

7,5

10

11

12,7

19,4

27,2 

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0

Tidak tahu/Tidak menjawab

Dirasa aman

Didukung Swasta

Dilindungi badan hukum

Berdasarkan evaluasi kebijakan…

Kemampuan komunikasi yang baik

Mengelola dana BUMN

Lebih efisien

Lembaga baru

Dipegang oleh profesional

Program utama Presiden

Membawa dampak yang baik

Pengawasan/Transparansi lebih baik

Optimis dengan kinerja Pemerintah

%

“Mengapa Anda percaya dengan kinerja Danantara?” (OE) 
Basis: Responden yang percaya Danantara (n=562)
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Opini Terkait Investasi dalam Situasi 
Ekonomi Terkini

“Apa investasi yang menurut Anda paling efisien 
dalam kondisi ekonomi saat ini?” (SA) 
Basis: Seluruh responden (n=900)

1,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,4
2,7
3,4
5,4
5,6

9,6
10,4 
12,2 

20,1 
28,7 

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Tidak ada

Tabungan

Hewan Ternak

Asuransi dwiguna

Pendidikan

Koleksi benda berharga (barang…

Foreign Exchange (Forex,…

Obligasi (Surat Berharga Negara)

Cryptocurrency

Deposito

Reksa Dana

Saham dari perusahaan yang…

Properti (tanah/rumah)
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